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LO SPORT E’...

LE EMOZIONI TRASMESSE

EMOZIONE DALLO SPORT S1
TRADUCONO SPESSO IN
!/ VALORI D’IMMAGINE VALORI ATTRIBUIBILI
VALORl ALLE SINGOLE
q

DISCIPLINE

TRASMESSI DALLO SPORT

S1 SEDIMENTANO NEL ’
VISSUTO DEI FAN CHE S1
IDENTIFICANO CON GLI

“EROI * DEL PROPRIO
PUBBLICO
SPORT PREFERITO
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' EMOZIONE \
’ VALORI BRAND

7 PU - CO ‘/ LE AZIENDE CHE S1 AVVICINANO

ALLO SPORT UTILIZZANO QUESTO
MEDIA PER ENTRARE IN CONTATTO
CON IL PUBBLICO
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SPORT MARKETING

’ INTELLIGENCE BRAND
EMOZIONE \

’ VALORI
y PUBBLICO

SPORT MARKETING INTELLIGENCE FORNISCE STRUMENTI PER OTTIMIZZARE IL
RAPPORTO SPORT-BRAND-TARGET

OBIETTIVI

DELL'AZIENDA
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ATTRAVERSO LE

Properties Sportive

P.R. Sampling Hospitality
Media Exposure Communication Testimonials

Crescita della Notorieta

Migliorare Brand
Awareness

I L B RAN D E SODDISFA 1

PRINCIPALI OBIETTIVI Modificare/Rafforzare
PREFISSATI iImmagine di Brand

RAGGIUNGE I PROPRI TARGET DI RIFERIMENTO Con qu istare nuovi

pubblici/mercati

Target possibili

Stakeholders Istituzioni Target interno
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SPORT MARKETING INTELLIGENCE...

SPORT MARKETING INTELLIGENCE — AZIONI E SOLUZIONI
PER SODDISFARE | BISOGNI DEL CLIENTE

[I NTERPRETAZIONE}

CORRELAZIONE} EFFETTI
[ BENCHMARK SUL BRAND

[APPROFOND'MENTO] DESK RESEARCH DATABASE

[lNFORMAZIONI] RICERCHE DI MERCATO
PRIMARIE QUANTITATIVE — QUALITATIVE

ANALISI SUI MEDIA ANALISI TARGET AUDIENCE
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Target possibili

Stakeholders Istituzioni Target interno

Media & Giornalisti clienti Consumatori
potenziali

SPORT MARKETING
INTELLIGENCE

Properties Sportive

Sampling Hospitality
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IMMAGINE & SPORT - GLO-CAL SPORT MARKETING INTELLIGENGE

PARTE DEL PIU" IMPORTANTE
NETWORK INTERNAZIONALE
DI AZIENDE DI CONSULENZA
NEL MARKETING SPORTIVO.
UFFICI IN 17 MERCATI

DATABASE DI INFORMAZIONI
DA STUDI EFFETTUATI PER | PIU’
IMPORTANTI ORGANISMI
SPORTIVI INTERNAZIONALI
(CI0, FIFA, F1, DORNA, ETC..)

CONSULENZA, RICERCA, ANALISI
PER I PIU’ IMPORTANTI EVENTI
SPORTIVI NEL MONDO.
RELAZIONI PLURIENNALI
CON SPONSOR, ORGANISMI
ISTITUZIONALI, AZIENDE
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